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ODbiettivi

Verificare I'attenzione dei media ai fatti di criminalita e
sicurezza:

s | trend di attenzione alla criminalita
* | profili di rete

% |l confronto con la “realta”

»» La percezione della criminalita

* L’agenda dei telegiornali
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Metodologia

L)

» Agenda setting: | dati provengono dall'indicizzazione notizia per

L)

notizia dei telegiornali del prime time.

L)

% Criteri di pertinenza:

. Omicidi a scopo di furto o rapina

. Lesioni dolose (liti, aggressioni, pestaggi, ecc.)

. Sequestro di persona

. Violenze sessuali, pedofilia, stupri, molestie sessuali, ecc.

. Furti con destrezza e furti di autovetture
. Furti in abitazione

. Rapine

. Estorsioni

. Usura

. Associazioni per delinquere

. Riciclaggio e impiego di denaro

. Droghe, stupefacenti e loro effetti

. Prostituzione

. Immigrazione clandestina

. Altri omicidi (omicidi in ambito familiare, vendetta, motivi passionali, ecc.)
. Altro (contraffazioni, truffe allo Stato, botti di capodanno, abbandoni minori, ecc.)
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Campione

e Tutti le edizioni TG del prime time di:
e Rail
 Rai2
e Rai3
e Rete 4
e Canale5
e [talia 1l

e Periodo:
e 1 Gennaio 2005 — 31 Ottobre 2008

e Record analizzati:
e 17.705
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Trend complessivo (gennaio 2005 — ottobre 2008)
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Trend di netizie e reati (7 semestri)

- notizie
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Trend di netizie e reati (7 semestri)

reati
= notizie
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Trend di netizie e reati (7 semestri)

reati
= notizie
Percezione
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Trend per network (gennaio 2005 — ottobre 2008)

— Mediaset — Rai
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Trend di notizie per network e reati (7 semestiri)

— Rai — Mediaset —reati
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Notizie di eriminalita per anno e rete (semestri)
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Notizie di eriminalita per anno e rete (semestri)
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Tipologia dirnotizie di criminalita

2005 2005 2006 2006 2007 2007 plele}s

Tipo notizia a an a an @)) an ) Totale
Altri omicidi (omicidi in ambito familiare,
vendetta, motivi passionali, ecc.) 700 881 631 633 958 ( 1442 ’ 730 6288
Altro (contraffazioni, truffe allo Stato, botti di
capodanno, abbandoni minori, ecc.) 262 330 222 209 278 622 584 2761
Lesioni dolose (liti, aggressioni, pestaggi, ecc.) 187 100 129 154 215 199 262 1448
Associazioni per delinquere 164 123 198 91 76 167 210 1196
Violenze sessuali, pedofilia, stupri, molestie
sessuali, ecc. 97 80 129 161 244 173 189 1127
Sequestro di persona 103 48 444 56 157 175 67 1069
Immigrazione clandestina 103 129 67 180 97 179 51 914
Rapine 85 126 76 79 59 88 143 729
Droghe, stupefacenti e loro effetti 43 127 74 55 99 118 65 684
Omicidi a scopo di furto o rapina 21 48 40 35 54 634 |’ 76 508
Furti con destrezza e furti di autovetture 56 32 28 36 27 72 47 338
Furti in abitazione 52 72 31 25 30 47 16 284
Prostituzione 21 13 8 15 26 45 21 168
Estorsioni 6 11 5 3 5 27 13 80
Usura 30 13 8 3 3 6 4 71
Riciclaggio e impiego di denaro 5 6 10 2 2 3 10 40
Totale 1935 2139 2100 (1737 ' 2330 3497 2488 17705

21 Novembre 2008 La sicurezza in Italia: significati, immagine e realta




. . S . \
La percezione della sicurezza tra comunicazione e realta oﬁ%&'ﬁ‘{ﬁl?j}j?

Notizie per tipologia di Insicurezza

2007 2008
% %
1. Reati alla persona e alle cose con coinvolgimento 30,1% 24,5%

della persona
(Omicidi a scopo di furto o rapina, Altri omicidi, Lesione dolose, Sequestro di
persona, Violenze sessuali, Rapine e Estorsioni)

2. Altri reati 19,9% 24.,4%
(Furti con destrezza, Furti in abitazione, Usura, Riciclaggio, Associazione per
delinquere, Immigrazione clandestina e Prostituzione, Droghe, stupefacenti e
loro effetti, contraffazioni, truffe allo Stato, botti di capodanno, abbandoni
minori, ecc.)

3. Non avere abbastanza soldi per vivere/Perdere il 15,6% 26,8%
lavoro/Perdere i propri risparmi

4. Incidenti stradali 11,0% 4,4%
5. Lo scoppio di nuove guerre nel mondo 10,7% 3,6%
6. La distruzione dell'ambiente e della natura 4,8% 4,9%
7. Gli atti terroristici 3,5% 3,0%
8. Avere problemi di salute 2,6% 3,1%
9. Essere vittima di un infortunio sul lavoro 1,3% 2,6%
10. Altro 0,6% 2,7%
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